Herzlich Willkommen

ZUM 1. KOMMUNIKATIONSWORKSHOP 2025
DAT “LinkedIn & Sichtbarkeit im Beratungsalltag”




Agenda

60 Min a Warm up

09.00 - 10.00Uhr Kommunikation “Friiher vs. Heute”

Interkative Umfragen

Top 5 Social Media Plattformen

e Deep Dive Linked[f}]

 Aufbau & Usecases

Eigener Business Hub

Verschiedenen Profile

Mit wem sich vernetzten lohnt

Eure 5 Schritte Investition

Sinnvolle Zielsetzung
Mobil & Smart

30 Min e Brainstorming

10.00 - 10.30Uhr
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Bildschirm an:)
Fragen & Impulse am Ende der Folie

Hand heben hilft mir Euch zu sehen
- Bitte fleiBig mitdiskutieren!

e Interaktiver Teil

Programm: Mentimeter
1.QR Code mit Handy scannen
2.Abstimmen und abschicken

3.Abstimmung live ansehen )

Handout

lhr bekommt die Prasi als PDF :)




Die Welt hat sich
verandert -

KOMMUNIKATION AUCH.




Kommunikation

FRUHER VS. HEUTE

DAT
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Fruher: . Heute:

DAT

Visitenkarte aus Papier digitale Visitenkarte

physische Bewerbung mit Lebenslauf,
Urkunden & Zeugnissen

Sie werden gefunden! Kompetenzen &
Zertifikate im Profil

Live -Workshops,

Seminare, Events... Online

Workshops...(Teams,
Zoom etc.)

Direktnachricht/

Telefon, Fax
Kommentare

Wir haben fruher viel Aufwand betrieben, um Menschen von uns zu Uberzeugen.
Heute konnen wir dieselbe Wirkung erzeugen — mit weniger Aufwand, mehr Reichweite aber auch mehr Konkurrenz!
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M Mentimeter

paltd

' 1%

Wer von Euch hat schon einmal durch Social Media einen Neukunden oder Partner E .

O 0 0

Ja, mehrfach. Social Media ist Ja, ab und zu. Es kommt Nein, noch nicht. Aberich Nein, bisher nutze ich Social Option b
ein wichtiger Kanal fur mich. schonmla vor. arbeite daran. Media nicht fur solche Zwecke.



M Mentimeter
\Was ware Dein grof3ter Mehrwert, den Dir eine Social Media Plattform | E

[0

u.
.-r'i""'

1|

keine dhnuncE

bekanntheit

digitale visitenkarte

neukundengewinnung



M Mentimeter

IEI

\Was ist Deine grof3te Angst im Umgang mit einer Social Media | E ._

shitstorm feedback posts
fehlendes verstdndnis

falsche interpretation
fehlendes know how
ich weis es nicht



M Mentimeter

Welche Rolle spielen Social-Media-Kandle deiner Meinung nach heute und in Zukunft, wenn es darum geh E - I | E
Produkt zu verkaufen? .. Pk

H-

I-I-

E

O

Eine zentrale Rolle — chne Social Media geht heute Wachsende Bedeutung - ich nutze Social Media Ergaénzende MaBnahme - ein Baustein von mehreren,  Bin mir unsicher — ich beobachte das Thema, habe
kaum noch etwas im Vertrieb. bereits, sehe aber noch viel Potenzial. aber nicht der wichtigste. aber noch keinen klaren Standpunkt.



Die TOP 5 Social Media Platiformen

Community, lokale Gruppen

Emotion, Lifestyle, Marke

Entertainment, Reichweite

Bildung, Tutorials, Podcasts

Vertrauen, Expertise, Business-Netzwerk

Privatpersonen, Vereine

jungere Zielgruppen; Kreative

18-35 Jahre, “REAL-TV”

sehr breit

Entscheider, Unternehmer, Berater

!!!!!!IIIIIIIIIIIII
II!!IIIIIIIIIIIII

gering bis mittel

erganzend
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Deep Dive
_Linkedin

DAS DIGITALE ZUHAUSE FUR BERATER

Ziel: Verstehen, warum Linkedln fur DAT & Berater relevant ist
und was es alles bietet.

DAT




[f}] Nutzerentwicklun

Jahr

2003

2004

2008

2011

2013

2015

2016

2019

2021

2023

2025

Geschatzte Nutzer
weltweit

0 (Grindung)

1 Mio

25 Mio

100 Mio

300 Mio
400 Mio

450 Mio

660 Mio
774 Mio
930 Mio

1,1 Milliarde

Entwicklung

Start in Mountain View, Kalifornien

Erste Wachstumsphase, Fokus auf Business-Netzwerke

Beginn der internationalen Expansion

Borsengang (IPO) — starkes Momentum

Einfllhrung neuer Features (z. B. Influencer, Publisher)
Ubernahme durch Microsoft vorbereitet

Microsoft Gibernimmt LinkedIn (26,2 Mrd S)

Mobile App und Videoformate treiben Wachstum
Fokus auf Learning & Creator-Inhalte
Rekordjahr bei B2B-Aktivitat

Aktuell — groBte B2B-Plattform weltweit
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)] Aufbau &
Usecases

IM UBERBLICK

Nr K

Richard Eder 1

4 DAT

Kiartext far thr Geld!

V('rmOQ(-:1<.ln.1n.agornc-nl Weitere
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[f}] Dein eigener Business-HUB

Richard Eder - 1. ol
Klartext fir lhr Geld!

Miinchen, Bayern, Deutschiand - Kontaktinfo

69 Kontakte

DAT! vermégensmanagement

m Jennifer Hinrichs, Francinny Rieblinger und 7 weitere gemeinsame Kontakte

<7 Nachricht

(> Profil als Nachricht senden

Highlights

&, Als PDF speichern

[ ]| & N s gae
Siesindbt 99 ym eine Empfehlung bitten Ment beschaftigt.
DAT!| Richard Ede 1 bei DAT Vermo gement angefangen.

(_’ Nachi & Empfehlen

Aktivitaten

69 Follower:innen

Kommentare

‘nr Richard Eder hat dies repostet “" Richard Eder hat dies repostet

. DJE Kapital AG Netfonds AG
DJE]) 9572 Follower:innen ¢ 2.965 Follower:innen
¥ 3wochen - ® 5 Tage - ®

Neues Netfonds AG WebTV: DJE und Dr. Jan
Ehrhardt hinter den Kulissen ... mehr

Zinsen, Wahrungen & Unsicherheiten: Was bewegt
die Markte im September? ... mehr

DJE und
Jan Ehrhardt

Das Dilemma der FED

Profil = Visitenkarte

“So sehen Vertrauen und
Personlichkeit digital aus.”

Beitrage = Schaufenster

,Kompetenz darf sichtbar
werden.”

@
&
a8
O
¢

Marian Miihlhaus - 2nd

| &+ Vernetzen

Deutschland

ﬂﬁ“" Jens Bertram und Richard Eder sind gemeinsame Kontakte

Thomas M. Rein - 2nd
Vertriebsdirektor bei ERGO Beratung und Vertrieb AG
Miinchen, Bayern, Deutschland

[ &+ Vernetzen

‘"' Richard Eder ist ein gemeinsamer Kontakt

Marc Worbach - 2nd
Senior Fund of Funds Manager bei DJE Kapital AG
Minchen, Bayern, Deutschland

( & vernetzen )

a&’“’ Sebastian Hasenack, Karen Steiner und 1 weiterer gemeinsamaer Kontakt

Mirko Kramer - 2nd (& vernetzen )
Griinder & Geschaftsfiihrer | Lakeside - Exklusive Investments & Private-Equity-Zugang |

Cyguard24 - Cyberversicherungsvergleich in 2 Minuten- wo sonst?"|
Holzkirchen, Bayern, Deutschland

m ' Markus Brugger, Kati Kannewischer und 3 weitere gemeinsame Kontakte

Darko Danicic @ - 2nd

[ & Vernetzen

Miinchen, Bayern, Deutschland

-‘l" Richard Eder ist ein gemeinsamer Kontakt

133 Ergebnisse

F.A.Z. Finanzen & Immaobilien
8.284 Mitglieder

Vermdgen, Aktien und Geldanlagen - damit beschiftigt sich der F.A.Z.-Podcast Finanzen &
immaobilien. Diese Gruppe begleitet den Podcast ven Inken Schinauer, Birgit Ochs-Koffka, ...

(" Mitglied werden |
\_ Itgle Wern Bn/

Netzwerk Finanzen, Steuern & Recht
1.738 Mitglieder

Das exklusive Netzwerk fir Experten aus den Beraichen des Finanz; Steuer- u
Wirtschaftsrecht, Tagliche aktuelles Fachwissen, News & Jobs rund um die.,

i Y 1
l(h Mitglied werdenj

Fortunalista - Finanzen fiir Frauen ( Mitglied werden )
271 Mitglieder | ——

Die Gruppe ist fir Frauen, die sich mit ihren eigenen Finanzen auseinandersetzen michten
oder es schon tun., Fir Frauen, die sich informieren wollen, und solche, die ihr Wissen teilen..

#Finanzen, Steuern, Recht | Share-Point der BVMW
Wirtschaftsregion Kéln, Rhein-Erft-Kreis
105 Mitglieder

Diese Gruppe dient als Plattform zum Austausch fiir Mitglieder des Share-Points #Finanzen,
Steuern, Recht sowie interessierte Micht-Mitglieder.

= 5
( Mitglied werden y

Kontakte = Netzwerk

»,Jede Verbindung ist eine
Empfehlung.”

Formate & Gruppen =
Eure Investition

Podcast, Gruppe, Live,
Newsletter
smoderner
Branchenstammtisch”
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m®Die verschiedenen Profile -

DAT VERM@GENS MANUFAKTUR LleChtensteln L|fe I Prospel’lty 5::5(15:&:3:9216 Earitls Binanz
U n t e r n e h m e n s - Investment Management FOSIEHSRp ot DjE ‘ Pullach bei Miinchen, Bayern .
DAT Miinchen, Bayern \ Schaan i e. 0574 Folowerinmen Maklerservice GmbH
p rOf i le it 62 FsllaweEimrion 24480 Followernnen m 2 Kontakte sind hier beschftigt 7.798 Follower:innen
&lm 7 Kontakte sind hier beschéftigt ﬂ 1 Kontakt ist hier beschaftigt

Personen- Jens Bertram [[ - 1st Richard Eder - 1st 2nd 3rd+
Vermogen grenziberschreitend sichern &) Kiartext fiir Ihr Geld!

P rOfi le — funktionierender Vermogensschutz! Miinchen, Bayern, Deutschland
Memmelsdorf, Bayern, Deutschland

Gruppen nach Branchen / Interessen

Personen | Unternehmen | Gruppen
Beitrage | Jobs | Kurse | Produkte | Services | Events | Hochschulen/Berufsschulen
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m®Benefifs aus der Praxis ¥

Beitrage
zante Podc S 7 Kontinuitat

Commitment _ :
Gruppen Antworten Sichtbarkeit

Neukunden  Austausch
Wissen Bildung

Netzwerk Aquise KOntakte Wertschatzung

WIR- Gefuhl

Ideen mputse Support Online- Events

Visionen

Glaubwiirdigkeit Aktuelles & Live Seite 15 von 23
NeWS Veranstaltungen



[f}] Beispiele aus der Praxis oA

DAT

DJE,

(e

DAT VERMOGENS MANUFAKTUR

Investment Management
Minchen, Bayern

22 62 Follower:innen

é;‘;‘b 7 Kontakte sind hier beschaftigt

DJE Kapital AG

Finanzdienstleistungen
Pullach bei Minchen, Bayern

82 9.574 Follower:innen

g@ 2 Kontakte sind hier beschaftigt

Liechtenstein Life | Prosperity

Versicherungswesen
Schaan

as 4.480 Follower:innen

@ 1 Kontakt ist hier beschaftigt

Glaubwiirdigkeit starken

Indem wir Inhalte teilen, treten wir als Teil eines professionellen Netzwerks auf.
Das verleiht unseren Aussagen Gewicht — und signalisiert: Wir sind verbunden,
informiert und relevant.

Reichweite multiplizieren:

Jeder Partnerbeitrag, den wir teilen oder kommentieren, offnet uns den Zugang
zu neuen Zielgruppen.

So wird ihr Netzwerk auch zu unserem — ohne Werbung, sondern durch
Resonanz.

Wissen nutzen - und weitertragen:
Unsere Partner liefern wertvolle Marktkenntnisse, Analysen und Impulse.
Wenn wir dieses Wissen aktiv teilen, zeigen wir: Wir denken mit. Wir bleiben am Puls.
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Andere DAT-Berater, Backoffice, Branchen-
Kollegen & Team Starken die interne Reichweite und das Wir-Gefiihl. |Kollegen

Sichtbare Kooperation & gegenseitige
Geschaftspartner & Anbieter Multiplikation. DJE, LLA, Fonds Finanz, etc.

Unternehmer, Arzte, Vermégende Zielgruppe,
Direkter Vertrauensaufbau Uber Beitrage & bestehende Mandanten und deren Kinder,
Kunden & Multiplikatoren Empfehlungen. Mitarbeiter etc.

Eigenes, erweitertes Umfeld Potenzielle Kontakte aus Branche, Events, Tagungen.|Speaker, Finanzpresse, Netzwerkgruppen
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m®Eure 5 Schrifte-Investition

IN EUREN ERFOLG

“Sichtbarkeit entsteht nicht durch Aufwand,

C Gruppen checken -
sondern durch Kontinuitat.”

Welche Themen werden

Partner im Blick diskutiert? Wo kann-
behalten und mochte ich mich
— Was gibt es Neues von gezielt einbringen?
DJE, LLA & Co.? > Teilen,
Nachrichten kommentieren, sichtbar
Profil checken beantworten bleiben.
_Ist mein Auftritt und Terminkalender
aktuell, vollstandig und prufen.

authentisch?

1 2

DAT

Eigenen Beitrag

leisten
— Was mochte ich selbst
teilen, empfehlen,
initieren oder
reflektieren?

o

Seite 18 von 23




M®

Feedback- Runde

WELCHE ERFAHRUNG KONNT IHR BERICHTEN?
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m@ Sinnvolle Zielsetzung DAT

MIT ECHTER RELEVANZ

KONTAKTE BEITRAG / NEUKUNDEN/ EVENT /
GESAMT WOCHE MONAT QUARTAL

100 - 500 1-5
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m@ Sinnvolle Zielsetzung

MIT ECHTER RELEVANZ

GEMEINSAME PROFILE ANLEGEN, GEZIELTES EIGENE
UND PERSONLICHE AR TN VNI cRNETZEN & TEILEN MARKETINGKON-

VISION MALEN OPTIMIEREN VON BEITRAGEN ZEPTE ALS TEAM
REALISIEREN

bis Ende
2025

regelmasig
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Mobil & Smari AT

Sonntag, 19. Oktober

20:00

Richard Eder

Klartext fur lhr Geld!

DAT Vermogensmanagement

chen avern Deuts

Richard Eder, 70 Kontakte
Vermogens- m Jennifer Hinrichs, Francinny Rieblinger und 7 weiter I
Kundenberater e '

1 . Calendl
+49 170 440 68 28

Highlights

Sie sind beide bei DAT VERMOGENS

DAT MANUFAKTUR beschaftigt.

——— Richard Eder hat 12 Jahre und 4 Monate vor thnen b¢
DAT VERMOGENS MANUFAKTUR angefangen

ar Kontakte

I»‘l Nachricht _:

Info

Mit uber 30 Jahren Erfahrung als Vermogensmanager und
Vermogensschutzer bin ich Experte fur die Strukturierung,
Betreuung und den strategischen Aufbau groBer Vermogen
Mein Ansatz verbindet aktives und generation ehr anzeige

& 2
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~

DANKE A INSTORMING

CAROLIN SKORBIER
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